Ambalaj Tasariminin Onemi *

Hasip Pektas, 1993

Ambalaj, liriiniin giysisi gibidir. Tiiketiciyi satin alma eylemine hazirlamasi isin gerekli tiim
giizellikleri {izerinde bulundurmasi gerekir. Uriiniin piyasada tutunabilmesi; dogru ve etkili bir
ambalaj malzemesinin se¢imine bagli oldugu kadar, ambalajin tasarimina da baglidir. Uriiniin
yapisina uygun se¢ilen renklerle, uyumlu yazi ve bigimlerle tasarlanmis, ¢ekici, glizel gértiintimli

bir ambalaj, tiikketiciyi olumlu yonden etkiler.

Ambalaj, liriinleri dis etkilerden koruyan, onlar1 bir arada tutarak; tasima, depolama, dagitim,
tanitim ve pazarlama islemlerini kolaylastiran, metal, kagit, karton, cam, plastik, v.b.
malzemelerden yapilmis dis ortiilerdir. Kisaca ambalaj, iserisinde {irtin bulunan koruyucudur.
Uriinii, ¢arpma, 1slanma, zedelenme gibi fiziksel etkilerden korur. Ambalaj iiriiniin tiiketiciye en
ekonomik yolla ulagmasini saglar, depolama kolaylig1 yaratir. ...nemli bir gérevi de tagidigi
bilgilerle tiiketiciye sesim ve kullanim kolaylig1 saglamasidir. Uzerinde yazili olan agirlik, fiyat,
tiretim tarihi, son kullanim tarihi, iirliniin igerigi, liretici firmanin adi, kullanim agiklamasi,
TSE'li olup olmadig: gibi tiim bilgiler, tiiketiciye ve satig yapana biiyiik kolayliklar saglar.

Tiiketicinin sorma sans1 yoktur, bu nedenle tiim bilgileri iizerinde tasimasinda yarar vardir.

Ambalajda grafik tasarimi, satisa sunulan {iriiniin tiim 6zellikleriyle tiiketiciye yansimasi ve
onunla diyalog kurmasini saglayan 6nemli bir aragtir. Adeta {iriiniin dilidir. Bu dilin etkili

olmast, tanitimin olumlu sonuglanmasini saglar.

Bir markete giren tiiketici eline aldig {iriinii geriye koymadan alis veris ¢antasina atabiliyorsa,
bunda ambalajin 6nemli etkisi vardir. Siiphesiz ne tek basina giizel bir ambalaj, kotii bir tirtinle,

ne de tek basina kaliteli bir iiriin, k6tii bir ambalajla satisini artirabilir.

Ambalajin grafik tasarimi, diger tanitim konular1 gibi, grafik sanatcisinin sorumlulugundadir.
Uriin, tiiketiciye sunuldugu zaman bulundugu yerde her konumda cekici giiciinil, etkisini
gostermelidir, anlagilmalidir. Satici kisiler iiriinleri yan yana dizerken her zaman ambalajin genis
ylizeyini tiiketicinin gorebilecegi sekilde yerlestirmeyebilir. Ambalajin yan ve iist ylizeyleri de
irlinlin tanitimi agisindan 6nemlidir. Her iirtin, farkli kuruluslarin {iriinleriyle yan yana
geldiginde ¢ekiciligini korumasi gerekir. Bu durum, vitrinde ya da market raflarinda oldugu

kadar, tiiketici elinde de ona verdigi giiven yoniinden 6nemlidir.



Her {irtin ambalajinda, iirlinle dis 6gelerin iliskisi iy1 olmalidir. Ambalajin rengi, secilen yazi ve
bi¢cimler, bunlarin diizenlemesi uyumlu olursa; gorsel etkisi giiclii olur, tiiketici belleginde

olumlu imaj yaratir.

Ambalajda renk se¢imi, liriiniin, miistakbel alicinin diisiincelerini, duygularini etkilemesi, onu
satin almaya yonlendirmesi agisindan ciddi bir konudur. Renkler, her tasarimda énemli bir
etkendir. Degisken olmakla birlikte her rengin psikolojik etkisi farklidir. Ornegin; Sicak renkler,
nese, canlilik, hareket ve arzu etkisi yaratir. Ambalaj1 daha yakin ve oldugundan biiyiik
gosterirler. Soguk renkler ise, dinginlik ve rahatlik etkisi yaratirlar. Ambalaj1 oldugundan kiiclik
gosterirler. Tek tek renklere baktigimizda, beyaz; igtenligi, siyah; durgunlugu, siddeti ve kederi,
kirmizi; dehseti, canlilifi, asir1 istegi, tehlikeyi, ihtirasi, cesareti, atesi ve giinahi, sar1; korkakligi,
uyar1y1, hareketi ve neseyi, mavi; soylulugu, diiriistliigii, sessizligi ve rahatligi, asik mavi tonlar;
sinirsizligl, yesil; iimidi, hayati ve canlilii, mor; hiiziin ve ise doniikligi, eflatun; hassashig,
inceligi cagristirirlar. Parlak ve acik renk tonlari; rahat ve huzuru, koyu renk tonlar, eylem,

yaldiz rengi; zenginligi ifade ederler.

Ambalaj rengi, Uriin yapisiyla bagdagsmalidir. Ayrica yaratacagi psikolojik etki de

gliclendirir. Ambalajdaki yazi ve bi¢imler, zemin rengiyle karigsmamalidir. Bulunmasi zorunlu
yazilar, 6nem sirasina gore ve agirlikli olarak goriilebilecek yiizeylerde kullanilmalidir. Karsilikl
ylizlerde bi¢im ve yazilar tekrarlanabilir. Konserve gibi silindir ambalajlarda, belli bir noktadan
bakildiginda sadece tigte biri goriilebilir ve dortte biri okunabilir durumdadir. Yassi
ambalajlarda, alt kisimlar, sadece fazla dnemli olmayan bilgiler veya tiiketiciyi iiriinii aldiktan
sonra ilgilendirecek konular isin kullanilir. Ambalajin iist kisimlarinda, malin markasi, firmanin
adi, ayirt edici ozellikleri gibi asil bilgiler yer alir. Diger yiizlerde, 6zellikle dar yiizde, igerik,

kalite, fiyat, agirlik ve 6nemli 6zellikler ile kullanilis sekli ve uyarilar bulunur.

Ambalaj tasarimcisi, yaptigi isin uygulama basamaklarini irdeleyerek, ambalaj malzemelerini
tantyarak, baski islemlerini ve tasarima iliskin sorunlar1 bilerek calismaya baslarsa basarili olur.
Ayrica matbaaci ile diyalog i¢inde olmasi, isin bitimine kadar kontroliinii siirdiirmesi basarinin

artmasinda 6nemli etkendir.

Ambalaj tasarimi yapan kisinin, sadece matbaaya iligkin sorunlar1 bilmesi yetmez, iirlinii



saklayacak ambalaj malzemesinin 6zelliklerini, olumlu ve olumsuz yonlerini, paketleme
bisimlerini ve malzemeden en az fire vererek yararlanmay1 bilmesi gerekir. Ekonomik
gelismelere bagli olarak ambalaj malzemesinde de degismeler goriilmektedir. Ornegin kozmetik
sinifi Uiriinlerin ambalajlarinda bazi malzemeler ve ambalajin tasarimui, {irtinden daha pahaliya
mal olabilmektedir. Pahali malzemeden yapilan gosterisli ambalajlar, {iriiniin de pahali oldugu
imajin1 yaratir. Bu anlayistan hareketle eskiye oranla, ahsap ve tekstil ambalaj malzemeleri

azalirken, metal, plastik ve cam gibi malzemeler artmaktadir.

Self-servis magazalarinin artmasi, disalim ve digsatimin gelismesiyle ve bunlara paralel olarak
rekabetin kizigmasiyla ambalajin 6nemi her gegen giin artmaktadir. Artik {iretici firmalar,
iiriinlerinin dogru degerlendirilmesinde ambalajin 6nemini daha iyi kavramidlardir. Uriiniin
tiikketiciye 1yi bir ambalajla sunulmasinda ambalaj tasarimcisinin da sorumlulugu oldukga

fazladir.
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